
SPOLEĽNOST HAM£  

 

a expanze na zahraniľn²ch trz²ch  

  

 

 

 



Á   Je jedn²m z nejvŊtġ²ch ļeskĨch producentŢ a vĨvozcŢ trvanlivĨch  

     a chlazenĨch potravin vļetnŊ kojeneck® stravy, bagetov®ho programu a  

      polotovarŢ pro ostatn² potravin§Śsk® producenty 

 

Á   S²dlo skupiny je v Kunovic²ch (Zl²nskĨ kraj)  

 

Á   M§ celkem 9 vĨrobn²ch z§vodŢ ( 7 v ĻR, 1 v Rusku ï  Bogoljubovo  

      u Vladimiru, a 1 v Rumunsku ï Caracal) 

 

Á   Skupina zamŊstn§v§ v²ce neģ 2 350 pracovn²kŢ 

 

Á   Nab²z² portfolio cca 1700 rŢznĨch produktŢ a vyr§b² v²ce neģ 90 000 tun roļnŊ  

 

Á   Je nositelem trendŢ ve svĨch kategori²ch v zem²ch stŚedn² a vĨchodn² Evropy 

Skupina Ham® 



Struktura spoleľnosti HAM£ 

HAM£ s.r.o.;  Kunovice 

HAM£ Slovakia 

HAM£ Hungary 

 HAM£ UK trade Ukrajina 
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 PIKA a.s.; Bzenec 

 OTMA ï Sloko s.r.o.; MaŚatice 

   FRUTA Podiv²n a.s. 

  BAPA s.r.o. 

Z§vod Letohrad, z§vod HnŊvot²n 
vĨrobn² spoleļnosti 
 
obchodn² spoleļnosti  

  Slov§ck§ Fruta a.s.; Kunovice 
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Ham® s.r.o.; z§vod Babice HAM£ Foods; Rusko 

HAM£ Romania 



VĪrobn² z§vody Ham® dle  sortimentu  



Souhvōzd² znaľek skupiny Ham®  



VĪvoj obratu HAM£ v letech 1991 - 2012  



Trĥby Ham® v roce 2012 dle komodit  

 

V roce 2012 dos§hla spoleļnost Ham® celkovĨch trģeb 5,766 mld.Kļ. Ve srovn§n² s 

rokem 2011, kdy Ham® dos§hlo trģeb ve vĨġi 5,22 mld.Kļ, narostly trģby o 10,5%. 

 

Pod²l komodit na dosaģenĨch trģb§ch 

Å Masov§ produkce (trvanliv® masov® vĨrobky) 39 %  

Å Chlazen® vĨrobky (convenience) 10 % 

Å VĨrobky ze zeleniny a rajļatov®ho protlaku 17 % 

Å Sladk§ produkce a BABY food 13% (dģemy, ovocn® smŊsi, povidla, kojeneck§  

   strava)  

Å Import 21 % 

 

 

Ve svĨch vĨrobn²ch z§vodech, kter® m§ Ham® v ĻR, v Rusku a v Rumunsku, vyrobilo 

Ham® v roce 2012 v²ce neģ 90 000 tun veġkerĨch produktŢ.  
 

 



VĪvoz Ham®  



Zahraniľn² trĥby Ham® v roce 2012 dle teritori² 

44% 

20% 

10% 

17% 

3% 6% 

Slovensko  

MaŅarsko  

Rumunsko 

Rusko  

Ukrajina 

Jin®  

Z celkovĨch trģeb 5,766 mld. Kļ bylo na tuzemsk®m trhu realizov§no 2,8 mld. Kļ.  

 



 Ham® na zahraniľ²ch trz²ch  

 

 

Á Vyv§ģ² produkty do pŊti kontinentŢ a cca 40  zem² (vļ. USA, Austr§lie, Mongolska  

      nebo Izraele) 

 

Á Trģby na zahraniļn²ch trz²ch ļinily v roce 2012 t®mŊŚ 52 % celkovĨch trģeb  

    Ham® tak poprv® v²ce vĨrobkŢ uplatnilo v zahraniļ² neģ v ĻR   

 

Á Ham® je l²drem v urļitĨch segmentech na trz²ch stŚedn² a vĨchodn² Evropy  

 

Á Ham® je jiģ Evropa mal§ ï pŚipravuje vĨvoz na mimoevropsk® trhy (Ļ²na, Ar§bie), 

pos²len² pŚ²tomnosti v zem²ch bĨval® SSSR 

   - kojeneck® vĨģivy, kvalitn² masov® produkty, potraviny dle standardu halal  

 



Proľ Afrika ?  

ü Klimatick® podm²nky vhodn® pro trvanliv® potraviny (konzervy) 

ü Kontinent s potenci§lem rŢstu (ekonomickĨ, soci§ln²) 

ü Prudce roste poļet obyvatel mŊst 

ü Menġ² konkurence  

ü DobrĨ zvuk ļeskĨch vĨrobkŢ (nŊkter§ teritoria)  

ü Ġpatn§ infrastruktura (dopravn², energetick® s²tŊ)  

ü Absence klasickĨch prodejn²ch m²st = odliġn® chov§n² spotŚebitelŢ a probl®my pŚi  

    logistice (dominuje drobnĨ m²stn² prodej)  

ü N²zk§ koupŊschopnost obyvatelstva  

üPolitick§  a soci§ln² nestabilita  

ü Slabġ² vymahatelnost pr§va (i vŢļi zneuģit² ochrannĨch znaļek, nedodrģov§n² smluv) 

ü Heterogenn² st§ty (kmenov§ kultura)  - jazykovŊ, etnicky, kulturnŊ, politicky 

ü Absence hlubġ²ch zkuġenost² s m²stn²m trhem  a kulturn² odliġnost  

NevĪhody Afriky  



Projekt Afrika  

 

 

 

ü  Komplexn² analĨza situace  (analĨza konkurence, teritori², ekonomick§,  

     spoleļensk§, kulturn², spotŚebitelsk® chov§n² atd.) - vytipov§n² pŚ²leģitost² a tak®  

     posouzen² rizik (projektovĨ tĨm)     

ü  Urļen² prioritn²ch  teritori² a vhodn®ho sortimentu  

ü  Aktivn² hled§n² obchodn²ho partnera na m²stn²m trhu  

ü  Đļast na veletrhu 

 

1. 2. 3. 4. 

AnalĨza 

situace  

Urļen² priorit 

(teritorium, 

produkty) 

Hled§n²  

a nalezen²  

m²stn²ho  

partnera 

Đļast  

na veletrhu VĨvoz 
Dlouhodob® 

pŢsoben²   



Projekt Afrika ð m²ra posouzen² rizika podnik§n²     

 

-  

 

 

 

 



Projekt Afrika ð strategie    

 

Ham® aktivnŊ hled§ spolehliv® m²stn² obchodn² partnery: c²lem nen² zaloģen² 

vlastn²ho vĨrobn²ho z§vodu, ale dostat se prostŚednictv²m m²stn²ho 

obchodn²ho partnera do lok§ln² distribuļn² s²tŊ 

 

Co n§s napŚ²klad zaj²m§: 

 

Á Jak® distribuļn² s²tŊ jsou v dan® zemi  aktivn² 

Á Kter® obchodn² ŚetŊzce jsou v dan® zemi zastoupeny 

Á Jak® jsou tradiļn² potraviny v dan® zemi, zda je m²stn² konzument otevŚen  

   dovozovĨm potravin§m 

Á Jak§ jsou obchodn² rizika v dan® zemi  

Á Jak® potravin§Śsk® veletrhy nebo vĨstavy se v dan® zemi konaj²  a kter® jsou  

   vhodn® pro prezentaci a nav§z§n² kontaktŢ  

Á Jsou dostupn® statistick® ¼daje z oblasti potravin§Śstv² ï napŚ. prŢmŊrn§ mŊs²ļn²  

   ¼trata dom§cnost² za potraviny, stravovac² n§vyky obyvatel é  

 

 

 



Moĥn® exportn² produkty  

 Produkty s vyġġ² pŚidanou hodnotou 

 

Á Masov® konzervy 

Á Kojeneck® vĨģivy 

Á Keļupy  

 

 

 

 

 

 



Teritoria  

 

Jiģ realizovanĨ vĨvoz do st§tŢ 

severn² Afriky (Tunisko, Maroko,  

Libye)  

 

 

Analyzov§ny zejm®na moģnosti v 

zem²ch severn² a stŚedn² Afriky  

(napŚ. Ghana) 

 

 

 

 


